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Go-to-Market-Strategie für Insektenprotein – Märkte,
Kommunikation und Akzeptanz nachhaltiger Futtermittel

Ausgangssituation:

Unsere Ökosysteme stehen unter Druck: Der Anbau und Import

konventioneller Futtermittel wie Soja oder Fischmehl belasten Böden,

Gewässer und das Klima. Wälder werden gerodet, CO₂-Emissionen steigen,

und wertvolle Nährstoffe gehen in linearen Systemen verloren. Gleichzeitig

wächst der Bedarf an proteinreichen Futtermitteln – nicht nur in der

Nutztierhaltung, sondern auch für Heimtiere.

Insektenlarven bieten hier eine zirkuläre Alternative: Sie verwerten

organische Reststoffe und wandeln sie in hochwertiges Protein um. Dieses

kann vielseitig eingesetzt werden, z. B. als Futter für Hunde, Hühner, Fische

oder Wildvögel.

Bachelorarbeit / Masterarbeit im Start-up

Die Voraussetzungen:

● Studium der BWL oder 

vergleichbar

● Motivation, Einsatzbereitschaft

und Eigeninitiative

● Interesse an nachhaltiger 

Ernährung, Landwirtschaft, 

Tieren oder Startups

● Erste Erfahrungen im Bereich

Marketing oder Vertrieb von 

Vorteil

Geboten wird:

● Zugang zu echten Daten, 

Märkten und Pilotkunden

● Praktische Einblicke in ein 

wachsendes FoodTech-Startup

● Professionelle Betreuung durch 

ein interdisziplinäres Team

Interesse geweckt?

Senden Sie bitte einen aktuellen 

Notenauszug sowie Lebenslauf an 

die unten genannte E-Mail-

Adresse.

Ihr Ansprechpartner:

Dr.-Ing. Marius Wenning

Tel.: +49 173 890 22 81

m.wenning@pem.rwth-aachen.de

Ihre Aufgabe:

Ziel dieser Abschlussarbeit ist die Entwicklung einer Go-to-Market-Strategie

für innovative Futtermittelprodukte auf Basis von Insektenlarven. Dabei sollen

sowohl der klassische Nutztierbereich (z. B. Geflügel, Fischzucht) als auch

neue, wachstumsstarke Märkte wie Heimtierfutter adressiert werden. Die

Arbeit soll vielversprechende Marktsegmente identifizieren, Zielgruppen und

deren Akzeptanz analysieren und daraus ein schlüssiges

Markteintrittskonzept ableiten.

Die Go-to-Market-Strategie umfasst dabei:

• Zielgruppendefinition und Marktsegmentierung

• Wettbewerbsanalyse und Positionierung

• Kernbotschaften, Produktvorteile und Storytelling

• Preisgestaltung, Vertriebswege und Kommunikationskanäle
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